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Réféerencement

A. Définitions et quelques chiffres

(@ Définition
@ Pourquoi ?
@ Comportements des internautes

B. Les moteurs de recherche

(D Les principaux moteurs et statistiques du marché
@ Fonctionnement

@ La recherche universelle

@ La personnalisation des résultats

B Savoir les utiliser (Google, Yahoo)



Réféerencement

C. Larecherche des mots-clés

(1D Comment trouver de bons mots-clés ?
@ Lalongue traine ?

@ Les aides en ligne

@ Création d’'un document Keywords

D. Architecture et structure

(1) Le nom de domaine

@ Référencement multi-sites
@ Langage : html, flash, frames
@ Limportance du plan de site
B Le contenu

® La duplication de contenu
@ La navigation

Les redirections



Réféerencement

E.Les éléments importants pour le référencement : facteurs on page

DLe title

(@Les balises metas descriptions et keywords
@L'url

@La structure d’une page

®B)Utilisation des mots-clés dans le contenu
®Les liens internes

(DLes images

@ Comment les moteurs lisent-ils une page ?

F.Les éléments importants pour le référencement : facteurs off page

(DLes backlinks
(@TrustRank / PageRank / autorité



Réféerencement

G.Les compléments techniques

(PDLe Blacklistage

@Le sitemap

®BLe fichier Robots.txt
@Google webmaster tools

H.Les compléments SEO

(1DSEO et les liens sponsorisés
(2SEO et Google maps / adresses
(B)SEO et les vidéos

(@SEO et les réseaux sociaux



Réféerencement

I.Mesurer son référencement

(DLes logiciels de positionnement
(@Google webmaster tools

Conclusion

é WAM-Référencement — JoomlaDay 2011



Réféerencement

A- DEFINITIONS ET QUELQUES
CHIFFRES



Réféerencement

1- Définitions

e Etre présent
e Etre visible
e Créer du trafic qualifié

Le référencement c’est un peu une
grande recette de cuisine !

Ce n’est pas une science exacte ..
approche empirique..
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1- Définitions

e e référencement
naturel = SEO

eLe référencement
payant / Les liens
sponsorisés = SEM
ou SEA

Réféerencement

EOF com/SEC-Management  Validated Results. 500+ Clients Receive Complimentary §1750 Review

everageMarketing Net/SEO-Results ~ $1600 Sét—up & 5900 Monthly Get your free consultation today!

Sponsored Links

~-aearch---SEM Listings

= e o
Search engine optimization - Wikipedia. the free encyclopedia
Search engine optimization (SEO) is the process of improving the volume or quality of traffic to
a web site from search engines via "natural” or un-paid ...
History - Rel ip with search engines - Methods
en wikipedia. i'Search_engine_optimization - Cached - Similar- — [F

]

Search Engine
SEO iz an acronym T

hire an SEO is a hig decis
aww.google com/support/web

ization (SEOQ) - Webmasters/Site owners Help
ngine optimization” or "search engine optimizer " Deciding to
n potentially improve your ...

D?answer.py?hl_. - Cached - Similar - [F]1%]
BruceClay - Search Engine tion Training and SEQ Services ..

ree step-by-step SEO tutorial with tools . Search Engine Optimization services.
classroom SEOQ training, SEQ tools, site Ass
ww. bruceclay comfweb_rank htm - Cached - S

Search Engine Optimization Google
SEO Strategies: A Guide to Which Ideas Wol r&‘wich

BS
FUnderstanding the world of search engine o
vwww. seochat.com/ - Cached - Similar - = %%/ Q G

Search Engine Optimization (SEQ) Marketing #Pfac an
|\Offers search engine optimization (SEQ) marketing servic placement si . Submit
vour website URL to 40 major search engines for FREEF

bwww . submitexpress.com/ - Cached - Similar - =

Search Engine Submission Optimization Free Website Promotion ...

S
Igra\n'dars of search engine submission, website promotion, search engine optimization {SEQ). ,/o

ee search engine submission, site submission, and search term ...
bwww. addme com - Cached - Similar - = [%|[x!

Search Engine Optimization - Natural Search Optimisation & SEQ ...

'eb.com Search Agency is a |zading search engine marketing company pro\ﬂ'ding natural
arch engine optimization and SEOQ. link bu|ld|ng FPC management. .
fecom/ - Cached —Similar_— (&1

Sponsored Links

Gogale Websrte Optimizer

our site and
n mare.
g taaptlmlzar
#1 Seo Experis
Featured In Entrepreneur Magazine

Get to the first page now!
www. 1Se01Sem.com/

Engine Optimization

#1 Ranked Internet Advertising Firm
Results in 24hrs. 30% off Today!
WWw_ wpromaote.com

Engine Optimization

Increase Conversions with Webtrend
Optimize Download the Data Sheet.
Webtrends com/EngineOptimizatio

Charles River Interactive
Boston's Premier Search Engine
Marketing Agency - PPC & SEQ
wwwcharlesnverinteractive.com
1666 Massachusetts Ave, Lexington

Woted #1 Top SEO Agency
Increase Your Visibility

Get a Free Site Analysis.
IncreaseVisibility.com

website performance

Manitar web site perfarmance.
Ensure high uptime. Sign Up Mow!
Site24x7.com

Is Your Brand Connected?
Learn How To Connect With Your
Customers: Build a Connected Brand
www.iCrossing.com
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Réféerencement

1- Définitions

Avantages SEO Inconvénients SEO

-Résultats rentables sur le moyen et le -Premiers résultats a partir du 3¢me
long terme mMois environ

-Retour sur Investissement (ROI) élevé -Travail technique, nécessite une
optimisation experte
-Valorisation avec I’ancienneté aupres
des moteurs de recherche -Modification parfois nécessaire du
site (colts supplémentaires)
-Pérennité du référencement
-Résultats différents selon les moteurs
-Meilleure notoriété de |’entreprise

b WAM-Référencement —JoomlaDay 2011
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2- POUurquoi ? g R o
: 10 de 2s Web dans le monde
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2- Pourquol ?

% Investissements Consommation Média
I I publicitaires (% heures/semaine)

Télévision 41% Télévision
Ecart entre les
investissements
Internet publicitaires et la
onso tion
f“ é':ia':““"' 21% Internet
Radio 18% 4
L’opportunité
21% Radio
Presse 3B8%

Lecture g l .
Source: Ad Spend: TNS Media Intelligence, January 2006; QQ? g

Media consumption: eMarketer — France ine Advertising, March 2006

G) WAM-Référencement — JoomlaDay 2011
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3- Comportements

e diinfluence Illlllmﬂllis aupres des
fitﬁm-utut en France

itemet

153 %
3% |
] %
i Clas, |
Hﬁﬁ 1‘13’!. 1
Duetidiens E - i
T

ﬂ,'ﬁi S 20%  40%  60%

. #

By Il
Fleishman-Hillard et Harris Interactive, juim 2008

Source - Fleishmarn-Hillard, juin 2010
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3- Comportements

Eye tracking > étude du
comportement de I'ceil de
I'internaute.

Ce n’est pas forcément le 1¢"
qui est le plus cliqué !

En rouge = 100% de chances
de clics.
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3- Comportements

Eye tracking > étude du
comportement de I'ceil de
I'internaute.

La recherche universelle
change les comportements

@ WAM-Référencement —JoomlaDay 2011
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B- LES MOTEURS DE RECHERCHE



Réféerencement

TOP 5 des Moteurs de recherche en part de visites Web*
Indicateur moyen par site - { Aodt 2010 vs juillet 2010 )

1- Les principaux
m Oteu rS France Allemagne

90,95 91,95
8 Google _ 91,0% 8 Goagle _ 91,5%

2,8% ’ 2,0%
D sine | 2a% £ Tontine 21%
1,8% | 1,0%
W ¥ahoo | 17 ) Conduit 135
0,9% 1,0%
B orenee | oo, @sine |10
] juil.-10 i juil.-10
EUROPE Qoo |52 aomir S P

La domination de GOOGLE Espagne Royaume-Uni

Une part de marché de 90% 8 socee _ B Qe —

2,9% 3,45
) Conduit | 3.0% ST E
1,5% 3,4%
kD sing 1,6% “WF Yahoo | 3,3%
1,0% 1,4%
T ¥ahoo | 1.0% @ Ask ) 4 99, o
g juil.-10 B juil.-10
0,5% . 0,85 (-
@ A | osw = a0iit-10 Q) conduit | gs, maout-10
* Visites effectudes dans le pays, depuis un moteurde recherche sur les sites zudités 0

parune solution AT Internet, dontle trefic est générd principalement depuis le méme pays.
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Réféerencement

1- Les principaux
moteurs

USA
La domination de GOOGLE

Une part de marché de 65%

Google

é WAM-Référencement — JoomlaDay 2011
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1- Les principaux 2 GRANDES FAMILLES :
moteurs les Annuaires et les Moteurs

Annuaires de recherche :
Entrée par soumission, Humain,
Charte éditoriale

Moteurs de recherche :
Machine, Indexation

[dImi[ol[z] open diractory project

E— Co ogle

: France
Arts Business Computers
Movies, Television, Music... Jobs, Real Estate, Investing... Intemet, Software, Hardware...
Recherche avancée
Games Health Home | Dutils linguistiques
Video Games, RPGs, Gambli Fitness, Medici ive.. Family, C Cooking... 2
B §

Kids and Teens News Recreation | quhsmha Googis ‘ ! Ja] ds la m ‘
Auts, School Time, Teen Life..  Media, Newspapers, Weather..  Travel, Food, Outdoors, Humor...
Reference Regional Science
Maps, Education, Libraries... US, Canada, UK, Europe... Biology, Psvchology, Physics...
Shopping Society Sports
Clothing, Food, Gifts... People, Religion, Issues... Baseball, Soccer, Basketball...
World

‘stald, Dansk, Deutsch, Espafiol, Francais, Italiano, [ 4<3f, Nederlands, Polski, Pycekuii, Svenska...

[ Becoms an Editor RRETARGERE g Lty afthe b >

Copynght @ 1668-2010 Natscape
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2- Fonctionnement

Les moteurs de recherche
parcourent le web

avec des robots appelés

« crawler », « spider »

Celui de Google se nomme
Googlebot.

Celui de Yahoo se nomme

For Search Term
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2- Fonctionnement

Nouveau systeme d’indexation de Google nommé
Caffeine (Juin 2010) : plus de pertinence, plus de
fraicheur, plus universel.

old index Caffeine
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2- Fonctionnement

Juger la pertinence d’une page web, c’est un peu juger le
contenu d’un livre dans une bibliotheque

Contenu Titre Balise <title>
d4eme de couverture Balise <meta> description
Table des matiere Titraille (balises <h1> a <hf=)
Contenu genéral Ensemble des textes
Structure Lisibilite Accessibilité technique et
structuration
Popularité Recommandations Quantité, qualité et teneur des
liens entrants
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2- Fonctionnement

cinéma lyon Rechercher ‘

Exemples de résultats dans
Google




Réféerencement

2- Fonctionnement
belambra

Environ 318 000 résultass (0,10 secondes)

Vacances Belambra -40%
Ski, Mer ou Terroir : Réservez vite vos Vacances d'Hiver, jusqu'a -40%
belambra. fr'Vacances Hiver 2011

Vacances de Février 4 -40%  Vente Flash séjours jusqu'a -50%
Demandez voire catalogue Ski et Clubs enfants jusqu'a -40%

Clubs vacances Belambra France, pour vos vacances en famille ...
Faites le choix d'un Club vacances Belambra, pour passer vos vacances en famille. Des

Exem ples de résultats dans  vacances de réve en résidence de vacances ou en location.
Google :

Les sitelinks sont déterminés
par I'algorithme de Google
(taux de clics ? Importance
des pages / hiérarchie du
site)
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3- La recherche i

Erverur 994 U0 ribwatuta (11 2 oo P aversan

= II Résaitats powr mas cutts. Essayaz aves arhograsha mat culs
universelie A AN

namgeu-aunguummlmmcm search engine Inde Upeates

anc S5
W\.\wmcmﬂog - En cache - Fages simaims.
GoogleSEY 3 cays
Ao e
Wiebapam projects in 20107 Fun
Ciscliaimer Hiow io ind stanun ceas

e s R SUTITNCERS COm 8

e mittoutts com - | Trasdos zene nege |

HE =y a5 Ma Cusls: T 35 3 SOMWAT el in Jargary
2000 T cumerkly e heai of Google's Webapar boam. —

W miaticutts. coond - En cashe - Pagea simises

Matt Cuths - Wikipida
s st L DioQUedT es S ulvi PUEQUTE communigue gl Snement JuDnes ca
12 commenauts SEO ces informalions aur Googl

e
frkioeciz copwiKiAMat. Cutls - En cache - Fages sl

Images

Consals o irfas 520 do Matt Cutts 4 Pars » Blog
20 mak 00— maln:m:mmmaummtrmsmzs
mal 2010,

o SxXe net Foons efa 4romalions g comatlculgans) - En cacng

Affichage de différentes it o Tt e T

W R i s M3 Cattn - Em cncie

sources d’informations dans e e e oo

engine: 65 He (3. well Kro cormmnity for _
mwu.mcmm;\unl“m En cacte « Pages similains

les pages de résultats : T

Pt via SMS by teitng foll oW mamcuts: o 40404 | e Uinitee States
Mw.-:w'm En cacha - Fages semiaims

images, vidéos, maps, e e

. ’ .
actualités, blogs, twitter, s cmpmsnsions —
etc.. e B
Matt Cutts - BéSnidon do Matt Cults

Notion de recherches O R e s

WA DOm0/ e R O DS Oriniali e Tl s T - £ cache

Matt Catts nous Furs las seonais da 1%enk Soa ..

chaudes et froides L S e L e g
Maossages o sur matt outts

Tncnghts on Sooola sterd o malicults com - Maft Cuf: Sacgets. Soogin, and SE0 - §awph 2010
Googic's Ml Culls Of'res 85 bo small E~aingss owness * Brisbare .

Briabane Search Engine Opdmizaion » SEQ _ < 1y & 14 hewes
Gnue:umgvumwmlmlm:wm Brsbare _ -
Suiton Corparty « Rt SEC& 1T Services - Joean - Ly & 10 heures

Blogs
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4- La
Recherche

personnalisation Fhh passcon AT personnalisée-

Sur les serveurs de
Dans l'historiqgue Web associé a Google, associées a un

00 sont stockées les
données utilisées pour

Une tendance qui se la personnalisation ? ||/l compte Google g?ng’f‘n;?”f navigateur
développe = . . '
Jusqu'ol remonte Indéfiniment, a moins que vous ne le . .
I'historique utilisé ? supprimiez e
; Quelles sont les Activité de recherche en tant —
Google travaille de p!us fen o Utiieses |lquiilisatour S ks Atarczmé ?mm en
plus sur la personnalisation  ||pourla et seulement si I'historique Web est q“té“‘ il
des résultats (cf tableau). pemconiination ? | ‘
Comment désactiver ||Supprimez ['historigue Web de votre Mﬁ‘% e
. , . cette fonctionnalité ?  |jcompte Google EEISUNTElZalnr Bes
Depuis la rentrée 2010, il BChwches

propose parfois des résultats
en temps réel (Google
Instant).

Géolocalisation / IP et lieu
déclaré dans votre profil
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Réféerencement

5 = S aVvo | ' u t | I | ser site:efficia-assistance.fr/

un moteur site: > nombre de pages indexées

site:www.e-sante.fr intitle:grippe a
Environ 814 réscltats (0,17 secondes)

allintitle ou intitle > recherche dans le title des pages

link:www.e-sante.fr

Environ 152 résultats {0.21 secondes)

link: > nombre de liens pointant vers un site (attention)

Quelques formules utiles
au référenceur.

site:www.e-sante.fr inurl:grippe

Environ 238 résultats (0,13 secondes)

allinurl ou inurl: > recherche dans l'url des pages

Important : le link: chez
Google est moins précis que

le linkdomain: chez Yahoo lettre résiliation assurance filetype:pdf

Environ 64 300 résultats (0,12 secondas)

Développement d’index filetype: > recherche de fichiers particuliers

para lleles pou I‘ contou r_n € r_ "assistance administrative aux entreprises”
G Oogle / baCkI In kS ( M aJEStICI Environ 23 200 résultats (0,24 secondes)

OpenSiteExplorer) | guillemets > recherche sur une expression
I WAM-Référencement — JoomlaDay 2011
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C- LES MOTS-CLES



Réféerencement

1- Comment
trouver de bons

mots-cles (mots-clés demandés par les internautes)
(mots-clés liés a votre activité en rapport le contenu
du site) + ... (le site de vos concurrents)

Le travail des mots-clés
est la premiere étape du
référencement,

MOTS-CLES PERTINENTS

C’est une étape décisive

Faire un travail de Brain
Storming

Expressions génériques et
qualifiées
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2- La longue traine

Réféerencement

La longue traine > les
visites générées par des
requétes a 3/4/5/6... mots
clés ! Pris
indépendamment ils
représentent peu de
trafic. C'est la somme des
visites qui porte
I’audience principale du
site (env. 80%)

ts-clés unigue -
Ex: Electians

Gleves

-
-
-

LONG TAIL SEO

Demanda
Concurrence
Ettarls

Cout acquisition

Req. generiques Ex: Besultals Elections

Reguétes Ciblees
: Bart De Wever NVA #lection 2010

Regquétes complexes
[Ex: Avanir Belgique svec Bari de Wevar an Flandne

=
----------------------------
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2- La longue traine

Keyword Phrase Length Over Time

100
E 80
Les expressions a 2 / 4 %
mots clés représentent £ 60
I’essentiel des recherches %
§ 40
B
- 20
0
2005 2006 2007 2008

Cafa Source: e
OneStatcom | 2COI 10 Lo
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2- La longue traine

Conversion Rate by KW Phrase Length

six+ word phrase

five -word phrase
La longue traine > les

visites générées par des  four-word phrase
requétes a 3/4/5/6... mots
clés ! Pris
indépendamment ils
représentent peu de
trafic. C'est la somme des one-word phrase

it oort
Vistes qul porte 5 10 15 20 25 30 35 40
I’audience principale du s Cinvaredin s

Sourca;

site (env. 80%) BonePwet il SEOMOZor

three-word phrase

two-word phrase
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2- La Iongue traine Improving Rankings Through Keyword Clustering

Two approaches for obtaining top positions for the keyword “Logistics”

The Hard Way: The Smart Way:
Optimize the keyword Optimize the keyword cluster

LOGISTICS LOGISTICS

CASE WHITE
STUDIES PAPERS
On comprend des lors que LoGIsTICS
: BEST
segmenter le contenu de PRACTICES

son site en plusieurs
pages hiérarchisées
permet de répondre a une
demande plus précise sur
un périmetre plus large.

S200E Eliance, Inc. | www.elliance.com
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3- Les aides en

ligne

O Globales.
french resont Q ‘
[0 randonnge 1000000]
french alps chalet q 450000
oogle B R »
holiday french alps q 301000

rench [ chalet haute savoie q
S rench al 301000
Le Générateur de mots- PS property | | ol

’ [0 annecy haute savoie q 301

clés GOOGLE. french alps resorts . 000
ski alpes ] '
https://adwords.google.fr map of french alps @ 40500
/select/KeywordToolExter , 0 randovt q 27100
accommodation frenc . '
n_aI (] hotels haute savoie q 22200 ‘
french alps summer ) .
[ vttlapierre &y 22 200i

summer holidays fren .
Exemples " () randonnée Vit g 143°°|
ch alps ] 12100
walking french &P () location haute savoie Y |

chamonix french alps .
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3- Les aides en
ligne

Les tendances de recherche sur Google
http://www.google.com/insights/search/
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ATTENTION DANS VOS
CHOIX >

NE PAS SE PRECIPITER SUR
LES DEMANDES LES PLUS
FORTES.

-Les résultats de Google
doivent étre considérés
comme des estimations +
prise en compte de
I"historique du site (autorité)

-Penser toujours au ciblage
du site
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3- Créer un
document de suivi

Créer un ratio « nombre de
demandes / résultats
Google » en utilisant la
syntaxe « intitle:mot clés
Visé »

Pensez a utiliser les données
Google Analytics

Organiser par angle
sémantique

Ventilation type
d’expression / type de page

|

SELECTION FINALE POUR g REFERE

————formation rhone apes
%
centre formation lyon

formation + valence, lyon, grenoble, rhg

centre de formation + “""““-'N’Lgr! ob

test toeic teofl anglais + valence, lyon, grenob

: formation toeic anghis + valence, lyon,

formation langues (anghis, espagnol, chinois, japonais) + va

formation visioconférence + valence, lyon, gre

formation e-learning (anglais, espagnol, chinois, jiponais) + vale

formation développement personnel + valence, lyon,
formation communication + valence, lyon,

formation vente + valence, lyon, grenoble,
formation infographie + valence, lyon, grenob
formation autocad + valence, lyon, grenoble,
formation word + valence, lyon, grenoble,
formation excel + valence, lyon, grencble,

Comment bien cholsir ses mots-clés !

_ Se baser sur lassociation deli4 mou‘ .
_ Ne pas étre trop généraliste : penser ciblage’
Sélectionner ceux qui sont les plus en rapport avec le contenu

----_--_--_--—-_-_.
centre de formation
formation continge Il;:: ;ﬁ
formation valence 2900
formation 4 lyon 2900
formation rhéne alpes 1900
formations lyon 1900
formation professionnelle Iyon 1000
formation en rhone alpes 880
centre de formation grenoble 720
centre formation grenoble 720
formation continue grenoble 720
formations grenoble 720
centre de formation de fyon 5%
ecole formation lyon 5%
formation adulte lyon 590 _
formation rhones alpes 5%
organisme formation lyon o
centre de formation a fyon 0
formation alternance grenoble $
formation 4 grenoble
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D- ARCHITECTURE ET STRUCTURE



Réféerencement

1- Nom de
domaine LE NOM DE DOMAINE PEUT-IL AIDER AU REFERENCEMENT ?

OUL...
...dans la mesure ou il integre un mots-clés.

Cependant il faut penser en terme de marketing et I’'absence de
mots-clés n’est pas rédhibitoire.

Exemple d’'un schéma type :

http//www.wam-referencement.fr ©
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2- Referencement INTERNATIONAL > CIBLER AU MAXIMUM

mu |t| -S|tes ccTLDS = extensions liées au pays // gTLDs = extensions génériques // source Google
ccTLDs Sous-domaines avec Sous-dosslers avec Paramétres d'URL
exemple.de, exemple.fr gTLDs gTLDs site.com?loc=de, 7
de site.com, fr.site.com, site.com/de/, site.comifri, country=france, etc.
efc. etfec.
Avantages (+) ﬁwant.a%esiﬂ Avantages(+) Avantages(+
- Géolocallsation claire - Simple & metire en place | - Simple & mettre en place (déconselllé
- L'emplacement des - Peut utiliser I'outil de - Peut utiliser I'outil de
serveurs devient non géolocalisation des Outils | géolocalisation des Outils
pertinent our Webmasters pour Webmasters
- Séparation facile des - Permet d'avoir des - Maintenance faible
gltes serveurs locallses & (mé&me hébergeur)
- Contraintes légales differents endroits
(parfois) - separation simple des
Sites
Inconvénients (-} Inconveénients(-} Inconvénlents(-) Inconvénients(-)
- Onéreux (et - Les utilisateurs - Les utilisateurs - La segmentation basée
selon disponibilité) pourraient ne pas pourraient ne pas surl'URL est difficile &
- Plus grosse infrastructure reconnaitre une URL reconnaitre une URL meitre en oceuvre
- Contrainte selon le localisée (est-ce que locallséee - Les utilisateurs
ceTLD (parfois) « de » falt référence a un - Il ne peut y avolir qu'un pourraient ne pas
pays ou & la langue 7) seul serveur reconnaitre une URL
- Separation des sites plus locallses
compliqués - Impossible de
geolocaliser via les Outlls
pour Webmaster
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Réféerencement

NATIONAL / « THEMATIQUE »
> adu Cas par cas

2- Réferencement
multi-sites

eLa création d’un site a part entiere
doit étre justifié

*Un site sans contenu a peu de valeur

eAttention aux éventuels backlinks et a
I"historique de référencement
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3- Langage de
developpement Connaitre les contraintes des langages

FLASH
HTML ! LIENS JAVASCRIPT
AJAX
FRAMES
LOGINS
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4- Importance du

plan de site L’étude des mots-clés / de la demande, un

éelément stratégique

Step 1: Assemble Your Keywords by Broad Association

v

batman comics superman comics flash comics

batman dc comics action comics flash dc comics

batman comic book superman book dc comics the flash
detective comics superman comic book flash the fastest man alive
batman book action comics superman the flash comic book
batman graphic novel death of superman comic the flash comics
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4- Importance du

plan de site Déterminer les types de demandes

Step 2: Determine Intent and Segment

Wants Recent Batman Comic Wants a Batman
Book Issues or a Subscription Graphic Novel or Book
e o

"

f

batman comics batman book

batman dc comics batman graphic novel
batman comic book

detective comics
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4' I m po rtan ce d u Step 3: Design Hierachy According to Usability & Natural Fit
plan de site

Homepage: Comics

Création d’un plan
de site stratégique

Category: Superman

TN

Subcategory:
Batman Books &
Graphic Novels

Subcategory:
Batman Comics
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4- Importance du

plan de site Un plan de site plutdt a plat qu’en profondeur

Et une verticalité des thématiques

Ne pas oublier : 3 clics max pour I'internaute 4 pour

les moteurs, 100 liens par page max.

SMALL SITE ARCHITECTURE 2.0

SMALL SITE ARCHITECTURE 1.0 MODIFIED "BEST PRACTICE FOR SEO"
TRADITIONAL “"BEST PRACTICE FOR SEQO" '
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5- Le contenu

Du contenu optimisé, du Contentis King
contenu optimisé, du
contenu optimisé, du
contenu optimise,

du contenu optimisé, du
contenu optimisé, du
contenu optimisé, du
contenu optimisé, du
contenu optimisé,
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5- La duplication
de contenu

I'M NOT GOIMNG TOLIST
ALL OF YOU. I'LL HAVE
TO FIGURE OUT WHICH

Une page = une url OME IS THE ORIGINAL.
Une page doit avoir un

H Spain Spain
contenu unique ! o
Travel Travel
Oui mais si mon site en Coo3le
Contient ? Spain Spain
Trawvel Travel

Quelles solutions ?
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5- La duplication

de contenu Solutions pour contourner le duplication de
contenu :

- Balise rel canonical

Concentrer la <link rel="canonical" href="http://www.example.com" />
popularité sur une
seule et méme adresse - Redirection 301

De la page dupliquée vers la page originale

- No index

<meta name="robots" content="noindex, follow" /> sur la page
dupliquée
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5- La navigation

Avoir une navigation efficace

- Plan de site cohérent

- Utilisation d’un fil d’ariane

« Vous étes ici : Santé > maladie > grippe »

- Page plan de site en html

- Avoir une page 404 personnalisée

- Intégrer des liens dans le contenu rédactionnel

- liens avec ancres pour les longues pages
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5- Les redirections

Une seule redirection est prise en compte pour
le référencement : 301 permanente

- 302 : redirection temporaire

- Meta refresh :
<meta http-equiv="Refresh" content="20;URL=page2.html|">

- Javascript

window.location.replace("http://www.un-site.com/une-page.htm");

- 301 : permanente
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5- Les redirections

Une seule redirection est prise en compte pour
le référencement : 301 permanente

301! Redirect for Apache
Wirite to fie called ntacress’ The fiie s namied anly as an extension
Hidder fles st be wewable n cperating system mod_ rewrite: miost be enabied
Commgand Crescrigtion
Redirect 301 /oldpage.htm! sttpe/fewny newdormain comd Redirect single file or directory 1o 3 new
pewpage. btml ' ' o ' file ar directary on a different demain
FawriteEngine on ;

ET — Redirect hipViysite com o hupf
RewriteCond 3{HTTP_HOET] *mysitel.com [NC] ; =
RewriteRule (') bt/ misite com/$1 [LA=301] - wwwmyslpe.com.Affects entire damain.

ﬂiﬁ:ﬂf‘i!ﬂm! newdomain somy/ 1 Redirect entre domain to 3 new dmmh
ﬁﬂﬂh’tﬂlﬂ"1ﬂm;’ 1 fold Httpod fanal ) s alither a 301 {recommended) or 302

é WAM-Référencement — JoomlaDay 2011
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E- LES ELEMENTS IMPORTANTS
POUR LE REFERENCEMENT :
FACTEURS ON-PAGE



Réféerencement

1- Le title

mifastaiianﬁ Ipes, ﬁit tnsti,
www.rhonealpes-tourisme.fr/ - En cache - Pages similaires

Un élément

d ete Fmina nt pO ur Rhone-Alpes : vacances et week end en Rhéne-Alpes - Rhdne-Alpes Tourisme

T s i i

le référencement ' -

EQUIV="Content-language"” CONTENT=""></META> -Alpes es et week end e ! pes
{ Alpes

/title><meta name="description” content="Toutes les informa s pour prﬁpi.arer.ﬁo"i:r; sﬁ] en Rhéne-

é WAM-Référencement — JoomlaDay 2011



Réféerencement

1- Le title

Décrire efficacement le contenu de la page : choisissez
un title qui correspond au mieux au contenu

- Chaque title doit étre « direct, « efficace »

Ecrire un
TITLE efficace

- 70 caractéres max (espace compris)
- Créer un title unique.

- Avoir un title descriptif : il doit étre a la fois court et
explicatif. S’il est trop long, Google n’en montrera
gu’une partie dans les résultats des moteurs de
recherche.

- L’expression la plus importante a gauche, répétition
possible aux deux extrémités
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1- Le title

Choisir un title qui n’a aucun rapport avec le contenu
de la page

- Utiliser un unique title par défaut, comme « Sans
titre » ou « Nouvelle page 1 »

A éviter

- Utiliser le méme title pour toutes les pages
- Appliquer un title long et inutile pour l'internaute

- Abuser de mots-clés sans intérét

- Répétition abusive d’'un méme mot-clé (au-dela de 3
fois).

- Google Webmaster Tool détecté les duplications
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2- Les balises
et keyWO rd S sur ]e pmgr;munaet Ia saﬂ.e dﬂJ‘Dpéra de Lyq.;n '

spectacle, concert, jazz, danse... Retrouvez les informotions sur le programme et la zalle
de |'Opéra de Lyon @ concert, musique clossique, ballet, donze, spectacle, etc. Részervez

Balise meta description voz ploces de spectacle en ligne sur le site de |'Opéra de Lyon- Rhine Alpes (623" /=
: secondaire mais a ne
pas négliger.

“<meta name="keywords" content="bretagne, accueil" />
Balise meta keywords :
elle n’est plus pris en
compte.

é WAM-Référencement — JoomlaDay 2011



Réféerencement

2- Les balises
metas description

et keywords Rédiger un résumé pertinent de la page : écrire une
description qui va a la fois informer et intéresser les
) utilisateurs si ces derniers percoivent le snippet dans
Ecrire une les résultats des moteurs. Inciter au clic.

description

- Utiliser une description unique pour chaque page.
- Autour des 150 caracteres.

- Peut intégrer des variables pour étre personnalisée !
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PARECE ballse_s : Rédiger une description sans rapport avec le contenu
metas description d’une page.

et keywords
- Rédiger une description pour I'ensemble des pages du
Site.

A éviter

- Utiliser une description générique de type « Accédez a
la page » ou « Page qui parle de vin ».

- Remplir la description avec un listing de mots-clés

- Copier/Coller I'intégralité du contenu de la page dans
la description.

- Mieux vaut ne pas en mettre (sélection d’un texte par
Google)
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Schéma d’une url « seo friendly »

http://www.example.com/metcle—catesorie/motclesseus—eatesorie/mot-cle-

prioritaire.html

- Enlever un maximum de parametres de type =123?&erd
proscrire les identifiants de sessions (id=1234)

- Ne pas abuser de mots-clés : mot-cle-mot-cle-mot-cle-
mot-cle-mot-cle-mot-cle.htm

- Limiter les répertoires :
/repl/rep2/rep3/repd/rep5/rep6/page.html

- Pour tout changement d’url, faire une redirection 301
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4- La structure
d'une page

r
<h1>titre</h1>

<strong>chapeau ou accroche</strong>
<h2>titre</h2>

<strong>mots-clés en gras</strong>

<img src="image“alt="description*>

<ul>
<li>liste a puces</li>
</ul>

I
I
I
I
I
I
I
I
I
I
I
I
I
I
: <a href="lien“> </a>
I
I
I
I
I
I
I
I
I
I
I
I
1

Log0
Y

ail

L
RE= N LIELI <o

. 'y

e ]
o e

A bl

| s
-1 |1

= L ok !

e i

Sl Ui

=i =}

Lo~ rLR ey ] 1

Rubriqus

R P 5
Bubsgls. |

Mt s il

Rubiue |
e R

il WES ||"J-',|l|'|'|' s L PR B T e RN
- SLRCOHA EFHER QLI T Ot

o i sife = rubrigie = sous-rubnque

Titre h1

Chapeau

Titre - h2

Mots-cles
Ligne 2
Ligne 3

Titre - h3

Ligne 1 Mots-clés
Ligne
Ligne

Titre - h4 P

Lien a hraf

Ligne g
Ligne P
Ligne L

s Elément 1 Mots-clés
« Elément 2
* Elément 3

Limn [N | Limn ifin LA L
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5- Utilisation des
mots-clés dans le

contenu

Un contenu optimisé =

ventilation + variations + autres
mots connexes.

Exemple : « cheval », « chevaux »,
« écurie », « équestre », « galop »,
etc.

H1 Headline:
Chocolate Donuts from Mary's Bakery

Image Filename: Body Text:
chacolate-donuts, jpg —chocolate donuts

/ doniits

Photo of Donuts
(with Alt Attribute):
Chocolate Donuts

/ \ chocalate donuts__

donuts

chocolate

chocolate donuts

chocolate

chocolate donuts
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6- Les liens
internes Texte

texte...... texte......

texte...... texte...... texte......
texte...... texte......mot-cle A..... texte...... texte......
Llens |nte rnes texte...... . texte...... fexte......

texte...... texte...... texte......
texte...... texte...... texte......
texte...... ... texte...... texte......
texte......

- Un lien sur du texte a plus de
valeur qu’un lien sur une
image

- Un lien sur un mot-clé
(=ancre) est pertinent pour le
SEO

- Un lien interne est moins
performant qu’un lien externe
(= backlink)
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7- Les images

Exemple d’une recherche Facebook dans
Google Images :

Page parlant de Facebook sur http://antoine-

SEO des images = dupin.com/leblog/communiquer-sur-
Le nom du fichier + le format (JPEG ou facebook-comment-pourguoi-et-enjeux/
GIF) + le texte alt (alt) + le texte autour
de I'image (+ notoriété + historique). Source de la premiere image : <img

class="size-full wp-image-1015 aligncenter"
title="facebook" src="http://antoine-
dupin.com/leblog/wp-
content/uploads/facebook.jpg"
alt="facebook" width="445" height="167" />
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8- Comment les
moteurs lisent une

page ? ile (équipe

Environ 62 300 000 résultats (0,12 secondes)

Le site est indexé : le cache de Google

L'EQUIPE : toute I'actualité sportive en d
30 oct. 2010 ... Retrouvez tout le sport en direct 5
I mclisme, 1, volley, hg

Pages similaires

Ceci est e cache Google de hitp://www.lequipe.fr/. Il s'agit dun instantané de |a page telle qu's
était affichée le 30 oct. 2010 15:16:04 GMT. La page aciuelle peut avoir changé depuis cette
e = L de http:/fw ipe.fr memdﬂl telle.
S mwum&m 5 npaga
Les termes de recherche suivants sont mis en quslle née le 30 oct, 2010 15:16:04 GMT. La page actuelle peut avoir changé depuis
cette date. En savoir plus

videolequipe.fr lequipemag.fr lequipetv.fr rtl-lequipe.fr sportetstyle.fr

m Samedi 30 octobre

L'FQUIPE-"R

Rechercher ok | v oul non (S8

Les termes de recherche suivants sont mis en surbrillance : | équipe Version intégrale

L |
Multiplex it &t itiles aU
| frangais? |

video lequipe fr | lequipemag fr | lequipetv fr | rtl-lequipe fr | sportetstyle fr
Email incorrect

Les flux RSS de L'Equipe.fr

Samedi 30 octobre

L'Equipe: toute I'actualité sportive en direct.
St-Petersbourg

Multiplex

Multiplex

En cours

TOP14 DIRECT

CLE

SE
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8- Comment les

: Le site n"est pas indexé : |la toolbar
moteurs lisent une

Web Developer de Firefox

Désactiver > Désactiver Javacript > Tout le Javascript
CSS > Désactiver les styles CSS > Tous les styles

H ’ H e e
Images > Remplacer les images par I'attribut alt [ oesa
vid@@ujw.ﬁ | lequipemag fr | lequipetv.fr | rtl-lequipe.fr | M‘tﬂé‘i&:np!: o
Inscrivez-vous
Email incorrect Imegen: O
Les flux RSS de L'Equipe.fr User Agent: Default
Samedi 30 octobre Beturn to Normal Browsing
L ) L'Equipe: toute I'actualité sportive en direct.
video.lequipe.fr lequipemag.fr lequipetv.fr ri-lequipe.fr sportetsbie it IRe(hcrchel Envoyer
m Samedi 30 octobre — JavaScript: OFF TOP14 DIRECT
. 1
i I 52 ON CLE
LFOQUIPEF™® =7 e
SF v ] User Agent: Default " | Clermont
Rechercher . BetuntoNormal Browsing Btade Francals
27
# FOOTBALL AUTO/MOTO TENNIS/GOLF RUGBY BASKET/HAND/VOLLEY CYCLISME TOUS SPORTS 3
Montpellier
/L ~ = : o Multiplex
BN » EN DIRECT / T - En cours
Les matches TOP14 Les maiches NEA § Auteuil R1C4 15:08
ATTTLITIIT
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F- LES ELEMENTS IMPORTANTS
POUR LE REFERENCEMENT :
FACTEURS OFF-PAGE



Réféerencement

1- Les liens
externes

AVOIR DES LIENS PERTINENTS

-Depuis des DOMAINES a forte
notoriété
-Des liens textes
-Avec des ancres pertinentes

Combiner Quantité et Qualité.

Voila le succeés des fameux
Google Bombing !
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2- TrustRank vs
PageRank

Page Rank (OU PR)Z inventé par Larry Page, un des deux fondateurs de Google
valeur qui mesure la popularité d’'une page. Une note
de 0 a 10 basée sur plusieurs criteres dont I'un des plus
importants est la popularité des liens externes.

AVEC
MODERATION

TrustRank : inventé par Yahoo et un universitaire de Standford
un indice de confiance d’une page. Une note entre 0 et
1 qui donne une indication sur la qualité d’'une page.
Quelques criteres pris en compte : liens entrants
(quantité + qualité), ancienneté, etc.

é WAM-Référencement — JoomlaDay 2011



Réféerencement

2- TrustRank vs
PageRank vs

Autorité Autorité : inventé par ?
valeur qui mesure I'’écho d’une marque a travers
Internet (notamment Twitter, FB, actualités, ...) mais
aussi dans le monde réel...

AVEC
MODERATION

Illustration
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"Brand" Sites "Generics"

The items in blue below indicate

The items in orange below reflect
behaviors that frequently apply to brands

differences generics have vs. brands

The items in purple below indicate steps Google/Bing
might take to identify brands vs. generics

Have people working for them Often don’t have employees

Does anyone on LinkedIn say they work there?

Own their social pages Sometimes lack a social presence

Do they have a Facebook company page?
Do they have a followed/verified Twitter account?

Do they have a LinkedIn company page?

Display ohvic;us cm:l:‘,a ctinfo Might have just a contact form
and robust "about" pages

Do the about/contact pages on the
site exist and contain robust info?

Register w/ relevant .gu,ve""em Don't register much of anything
and trade associations

Does the business have a taxpayer |D, proof of registration
in a governmenticivic org's accessible database?

Get branded search

Might not have any branded
volume for their name

search demand

Do verified, long-time registered users search
for the brand with organic patterns?

Run °’T"T‘° marketl_n 9& Usually skip "real world" marketing
advertising campaigns

Are there signals/evidence of offline
marketing or advertising campaigns?

Have an c!ﬁiw address Often forego any offline presence
and physical presence

Does the business have an associated
address via any trusted local data sources?




Réféerencement

2- TrustRank vs
PageRank vs

Autorité 1996-1999 : Utilisation des mots clés sur la page + meta
data

Evolution des facteurs clés de succes du SEO :

1999 — 2002 : PageRank + Criteres on page

Le référencement

2002 — 2005 : Anchor text + Nom de domaine et historique

integre des notions + PageRank + On-critére on page
de plus en plus
complexes 2005 — 2009 : Autorite du domaine + Diversite des

domaines liants + modélisation des thématique /
arborescence + Anchor text + Nom de domaine et
historiqgue + PageRank + criteres on page
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G- LES COMPLEMENTS
TECHNIQUES



Réféerencement

1- Le Blacklistage

Demande de réexamen

Un réexamen peut demander plusieurs semaines. Malheureusement, nous ne sommes pas en mesure de répendre & chacune de ces
demandes.

Sélectionnez ci-aprés le site concemé par la demande. Vous pouvez choisir nimporte quel site validé. Si vous souhaitez que nous
procédions a I'examen d'un site qui n'apparait pas dans cette liste, ajoutez-le & votre compte et confirmez que vous en étes le
propriétaire. Revenez ensuite a cette page.

Demande de réexamen de :

Le site a disparu de | sammeren GOOSI@
|

ar

[C] En envoyant cette requéte, vous reconnaissez que :

.
I ’ I n d e X . * Jai lu et compris les consignes de qualité de Google. Plus d'informations.
« En ['état actuel, ce site n'en1
* Je m'engage a respecter les Rapport de spam
Aidez-nous a préserver la qualité des résultats de recherche Google
Vé rificatio n : i I S uffit d e Donnez-nous plus dinformatiofNous travaillons sans reliche afin de vous proposer les résultats les plus pertinents pour chaque recherche que nous exécutons. Dans

Si vous avez fait appel a un Sfce but, nous encourageons les gestionnaires de site & rendre leur contenu simple et compréhensible & la fois pour les utilisateurs et les

. et ses activités est une indicatjmoteurs de recherche. Malheureusement, tous les sites Web ne se soucient pas de Iintérét des utilisateurs. Les pratiques consistant &

rech e rch e r |e n O m d e SO n S Ite Si vous avez acquis ce domaijtromper (spam) nos robots d'exploration du Web a l'aide de texte caché, de pages masquées (cloaking) ou de pages satellite (doorway)
° indiquez-le ci-dessous. En réglcompromettent la qualité de nos résultats et dégradent la recherche pour tous les utilisateurs.

programmes d'affiliation, etc.)

Nous désapprouvons les pratiques de spam. Par conséquent, nous vous demandons de nous signaler, a l'aide ce formulaire, tout
résultat de recherche Google que vous considérez comme spam. Nous examinons en détail chaque rapport concemant les pratiques
trompeuses et prenons les mesures appropriées lorsque nous détectons des cas d'abus avérés. Dans certains cas extrémes, nous
supprimons immédiatement les spammeurs de notre index afin qufils ne figurent plus dans nos résultats de recherche. Dans tous les
cas, nous utilisons les dennées de chaque rapport de spam afin d'améliorer notre systéme de classement de sites et nos algorithmes
de filtrage qui, au fil du temps, doivent améliorer la qualité de nos résultats.

Ne pas chercher a tromper les
moteurs.
La regle d’or : ce que voit le

moteur = ce que voient les . _ |
Reguéte exacte & l'origine du probléme (copiez cette requéte a partir du champ de recherche Google) :
internautes |

Page de résultats Google concemée par le probléme (copiez I'URL de cette page) :

Vos commentaires nous aident &8 améliorer nos services dans 'intérét des utilisateurs du monde entier et nous vous remercions d'avoir
pris le temps de nous contacter. En nous aidant a éliminer le spam, vous permettez a des millicns de personnes d'économiser du
temps, du travail et de I'énergie.

Page Web ou site concemé :
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2- Le fichier GOOSI@

sitemap o |
http://www.google.com/support/webmasters/bin/topic.py?topic=8
476

Intéréts : <?xml wversion="1.0" encoding="UTF-8"7>

<urlzet xmln=="http://www.=sitemaps.orqg/schemas/=itemap/0.5"
sxmlns:image="http://www.google.com/=schemas/sitemap—image/1.1">

- Avoir une indexation exhaustive <url>
surtout pour les sites volumineux {:.[_Gc}ht‘!:p: //example.com/sample.html</loc>
<lmage:lmage>
<image:locrhttp://example.com/image. jpg</image:loc>
</image:image®
<image:image>

Il existe des fichiers spécifiques

sitemaps pour : <image:locrhttp://example.com/photo.jpg</image:loc>
</image:image>
. <furl>
-Les images <furlset>
-Les vidéos
-Les mobiles

_Informations géographiques Le sitemap est souvent accessible sous 'adresse :
-Les actualités http://www.monsite.fr/sitemap.xml

é WAM-Référencement — JoomlaDay 2011



3- Le fichier
robots.txt

Intérét :

- Contrbler les répertoires et

les urls a indexer, les plus
utiles, gain de temps de
crawl

Robots.txt File Explained

Réféerencement

Use the robots.txt file to restrict search engine crawlers from
indexing selected areas of your website.

Site without Robots.txt

Google, Yahoo,
MSM crawlers

Site with Robots.txt

Google, Yahoo,
MSHN crawlers

ROBOTS.TXT

o o
© © © | o o e
1 ] 1 g
admin  .eeenens? & admin s ;
¢ o o ¢ o o
1 7 CJ0 1]
private tmp private tmp

@ 2007 Ellance, Inc.
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3- Le fichier
Robots Meto Tag

robots.txt _
<mata name="A0BOT MAME" content="ARGUMENTS” />

ROBOT MAME can be elther "robon™ for all robets
ar the user-apent of a specific rabot.

See robot user-agent fist ta the iefr.
Intérét : Argurmients
; Coaple, Mahoo, Live,
- Controler les répertoires et P w&,mmmum All Links on Page
les urls a indexer, les plus s - S hin Rolpiat:
. . rehi En@e.l:’al].:n. Mot Cached
utiles, gain de temps de i P Pags 3
crav oo Googeihon e T SHOE
dp Google.Yahoo, Live. %ﬁw _
Stops Drescripticn and
raydir Yahoo Title Tag Overwrie by
‘Hﬂnﬂkar_tnr}'
wmﬂﬂ#ﬁm
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4- Google
Webmaster tools

Intéréts :

- Maitriser la gestion de
son site dans I'index de
Google

- Obtenir des informations
complémentaires : pages
d’erreurs, vitesse
d’exploration, duplication
de balises, nombre deliens
internes / externes, taux
de clics des expressions,
etc.

Réféerencement

Google outils pour les webmasters

http://www.google.com/webmasters/tools?hl=

ﬂ

Tableau de bord Tableau de bord
Mess i
[=| Configuration du site Requétes de recherche Erreurs d'exploration
Sitemaps Requéte Impressions  Clics inkriniabia 2
Accés du robot msldumnt 12 forunng 260 =10 Dernigre mise a jour : 29 oct.
d'exploration hotel la terrasse 170 <10 2010
Liens de site hotel lamastre 58 <10 Bl
cl ment d'adresse laterrasse 58 <10
Parambi crestet 58 <10
aramétres
|a terrasse 28 <10 Mots clés
= Volre site sur e Web restaurant ardeche 28 <10 Mot clé Importance
Requétes de recherche  |a terrasse restaurant 28 <10 restaurant (2 venies) T —
Liens vers votre site hotel de la terrasse 22 =10 ardéche T —
M hotel —
b G le crestet 22 =10 o
o Du 27 sept. 2010 au lamastre e —
Liens intemes 27 oct. 2010 tournon —
Statisti sur les Blus »
abonnés Plus »
[=| Diagnostic _
Liens vers votre site
Logiciels malveillants : Slt=mers
E dexplorati Domaines Nombre total de liens Sitemap Etat URL dans I'index Web
ardeche-evasion.com 15 :
A —_— — . [sitemap.xml 7 5
I'exploration *
; risposteatutto.com 2 2
S tions HTML - 2
[# Labos 07-ardeche. 2
— Ajoutez ces gadgets et plus encore &
sunten macoo daceadl 02 1
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Réféerencement

H- LES COMPLEMENTS SEO



Réféerencement

1- Les liens

SpPONSOrises

YAaHOO! VikketinG

Microsoft Advertising
adCenter

Google

AdWords

EOP com/SEC-Management  Validated Results. 500+ Clients Receive Complimentary 51750 Review

CustomerMagfletism

everageMarketing Net/'SEQ-Results ~ $1600 S'at-Lrp & 5900 Menthly Get your free consultation today!

Sponsored Links

-Seareh~-SEM Lis

s
IEearr.h engine optimization - Wikipedia, the free encyclopedia
Search engine optimization {SEQ) is the process of improving the volume or quality of traffic to
a web site from search engines via "natural” or un-paid ...

History - Rel ip with search engines - Methods
e wikipedia i'Search_engine_optimization - Cached - Similar -~ |

Search Engine,
SEOQ is an acronym 1

hire an SEOQ is a hig decis
www.google com/supportiwebi

jzation (SEQ) - Webmasters/Site owners Help
ngine optimization” or "search engine optimizer " Deciding to
n potentially improve your ...

BruceClay - Search Engine tiqn Training and SEO Services ...

_ Search Engine Optimization serices.

SEQ Strategies: A Guide to Which Ideas Wol
Understanding the world of search engi
www _seochat.com/ - Cached - Similar - =

Search Engine Optimization (SEQ) Marketing 4 Plac an
Offers search engine optimization (SEQ) marksting sericas® placemsnt si . Submit

our website URL to 40 major search engines for FREE!
aviw. submitexpress.com - Cached - Similar - =

Search Engine Submission Optimization Free VWebsite Promaotion ... /

-
providers of search engine submission. website pramotion, search engine optimization {SEQ). /0

\'free search engine submission, site submission. and search term ...
www.addme.com/ - Cached - Similar -

£ [

Search Engine Optimization - Matural Search Optimisation & SEQ ...
'eb.com Search Agency is a leading search engine marketing company providing natural
search engine optimization and SEO._ link buil PPC management. ...

: e el q

Sponsored Links

g our site and
S e
ey Iteoptimizer

#1 Seo Experts

Featured In Entreprensur Magazine

Get to the first page now!
www. 18e01Sem.com/

Engine Optimization

#1 Ranked Intemet Advertising Firm
Results in 24hrs. 30% off Today!
www. wpromote.com

Engine Optimization
Increase Conversions with Webtrends
Optimize. Download the Data Shest.
Wehbtrends. com/EngineQOptimizatio

Charles River Interactive
Beston's Premier Search Engine
Marksting Agency - PPC & SEO
www.charlesriverinteractive.com
1666 Massachusetts Ave. Lexington

Voted #1 Top SEO Agency
Increase Your Visibility

Get a Free Site Analysis.
IncreaseVisibility.com

website performance

Manitar web site performance.
Ensure high uptime: Sign Up Now!
Site24x7 com

Is Your Brand Connected?
Learn How To Connect With Your
Customers: Build a Connected Brand
v iCrossing.com I
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Réféerencement

1- Les liens
SpPONSOrises

Google AdSense

Les liens apparaissent dans
le contenu d’une page

http://www.liberation.fr/

S0 0B ODBOD 4

Fumoirs pour Entreprises
La réeponse au nouveau décret anti-tabac sur le lieu de travail
www.smokefreesystems.fr

Libération sur iPad
Abonnez-vous a Libé sur iPad 12€ par mois au lieu de 15€ !
www.Liberation.fr

Article emailing
Pour des campagnes email efficaces: Gratuit- Guide de [email

marketing
www.business-guide.fr

AdWords E-Commerce Tool
Dramatically Improve Your AdWords Campaigns via adCore™,

Inguire Mow!

podiumadtech.com/ecom merceutw

ECRANS
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Réféerencement

1- Les liens
SpPONSOrises

AdWords

Google

Votre budget diminue a chaque fois qu’un
internaute clique sur votre annonce

SYSTEME C.P.C. = Co(it Par Clic
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Réféerencement

1- Les liens
SpPONSOrises

{__Eain?mnmr maintenant »

i
Connaclod - vous Su Hervich Googe o 1'Ep-ﬂfhw
Adploeat i S 3¢ vitre " 5€ par jour
Compte Lo lc 7 15€ par jour
E-mud l_
# Fanter cormecin
EI-.\-.M-—-_ -
. Fidal la Bl
Fric afindctie. chamines awe v
Google gt S e
Franca wrmrwy. Fodaichuai e oomiatundn
bietagre Ties “Hitrtel s Barcdn
Ligna de desoriphon | Pou attrectis chambn

F‘.ﬁ_.?-"h:.:_
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Réféerencement

1- Les liens

Sponsorisés Avolr une organisation tres structuree

COMPTE

Groupe Groupe Groupe
d’annonces 1 d’annonces 2 d’annonces 1 d’annonces 2

Texte Annonce Texte Annonce Texte Annonce Texte Annonce

Mots-clés Mots-clés Mots-clés Mots-clés
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1- Les liens
SpPONSOrises

Réféerencement

Exemple d’application

Campagne 1: Semences

Groupe d'annonces 1: Semences de fleurs
Groupe d'annonces 2 : Semences de gazon
Groupe d'annonces 3: Semences de légumes

Campagne 2: Roses
Groupe d'annonces 1: Roses grimpantes
Groupe d'annonces 2 : Rosiers

Groupe d'annonces 3: Roses parfumées

Campagne 3: Constructions extérieures
Groupe d'anncnces 1: Abris de jardin
Groupe d'annonces 2 : Bungalows
Groupe d'annonces 3: Serres
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Réféerencement

1- Les liens
SpPONSOrises

Fourniture, vente, pose, livraison
Prix en baisse - Devis gratuit |
Jardiservice frigazon

{keyword:Gazon en plagues}

Fourniture, vente, pose, livraison

Prix en baisse - Devis gratuit !

Jardiservice.frigazon

é WAM-Référencement — JoomlaDay 2011

| http:/ 4| | www.jardiservice. frigazon

La structure d’une annonce! Titre (25 caractéres max ;

{keyword:} signifie la

4 reprise automatique du

mot-clé )

2 lignes descriptives (35
{ caracteres max chacune)

Adresse d’affichage (35
caracteres max,

™ possibilité de

personnalisation)

\ | Adresse de destination
% (1024 caractéres max)




Référencement

1- Les liens

SPONSOriSés La rédaction des annonces

Mentionnez des prix, vos offres
spéciales et utilisez des arguments de
vente : Qu’est-ce qui différencie votre
produit ou service de celui de vos
concurrents ?

Insérez des mots-clés dans votre
annonce : pour obtenir les
meilleurs résultats possibles,
insérez votre mot-clé le plus
performant dans le titre de votre
annonce

Dirigez les internautes vers la page la
Utilisez une incitation a I'action p|us pertinente de votre site web : si
efficace : indiquez aux clients vous utilisez une url de destination trés
potentiels I'action que vous spécifique, vous pouvez diriger vos
souhaitez qu'ils effectuent clients potentiels vers la page de votre
lorsqu'ils accedent a votre site site qui est en rapport direct avec le

(« achetez maintenant », produit ou service décrit dans votre
« appelez-nous », etc.) annonce

érencement —JoomlaDay 2011




Réféerencement

1- Les liens

o La rédaction des annonces
SpPONSOrises

R . ; s jarditiers
Offre spéciale de roses grimpantes. tout ce qu'il faut
Achetez maintenant. Livraison le lendemain. pour votre jardin

jardinerie.com/rosesgrimpantes jardinerie.com

/ Les points positifs X Les points négatifs

« Letitre se concentre sur le produit en vente et * Letitre se concentre sur la description de 'entreprise

contient des mots clés pertinents. et ne s'appuie pas sur des arguments de vente soli-
des. |l ne contient pas les mots clés qui déclenchent
la diffusion de I'annonce.

La description présente les avantages spécifiqu-
es que procure I'achat du produit auprés de cette
entreprise (Livraison le lendemain). La description est trop générale et ne contient pas

d'incitation a I'action. Elle serait plus efficace si elle

La description inclut une instruction destinée aux clblait des produits ou services spécifiques.

clients potentiels, concernant I'action a effectuer
(Achetez maintenant). L'URL de destination renvoie vers la page d'accueil
de l'entreprise, et non vers une page présentant le

L'URL de destination renvoie vers une page du site prodult ou service concerns.

Web de I'entreprise, dédiée aux roses grimpantes.




Réféerencement

1- Les liens
SpPONSOrises La position basée sur le Score de Qualité

1- Le taux de clic de I’'annonce

7~ 2- La pertinence de 'annonce

3¢
\
v
B

3- La pertinence de la page de destination

A noter : une campagne bien structurée peut
jouer sur le Score de Qualité et faire baisser
les colts par clics
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Réféerencement

- I ’ ..
1-Les liens Les résultats et le suivi (ex pour les
. 7
SpOﬂSOl‘IseS Campagnes)
@ Campagne Budget Etat () Clics Impr. CTR 2}  CPG  Goft Pos. Conv. Colt/Conv. Taux de conv. Conv. aprés
. _ moy- @ may./(parclicy ) {1 parsiic) @ {tparclicy @  affichage Q)

e Tallle des Arbres 5,00 € parjour G Limiiée par je 137 2167 632% O041€ 5643€ 13 0 0,00€ 0,00 % 0
budget 7

@ Entretien paysagiste 4,00 € par jour C3 Limitée parie 93 2362 395% 053€ 4916€ 15 0 000€ 0,00 % i
budget (3)

e Tallle des hales 3,00 € parjour 03 Limitée parle 54 1336 404% 0G0€ 3230€ 14 0 000€ 0,00 % 0
budgat (7}

e Gazon 1,00 € parjour Campagne éligible 25 190 13,16% 046€ 1151€ 14 0 000€ 0,00 % 0

Clics = nombre de clics

Impr. = impressions, nombre de fois que I'annonce s’est affichée

CTR = Taux de clics

CPC moyen = co(t par clic moyen

Conv. = conversion

Pos. Moy. = position moyenne dans la page de résultats

Colit/Conv = colit par conversion

Taux de conv =taux de conversion

Conv. Apres affichage = conversion dans les 30 jours (cela concerne la réseau display)
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Réféerencement

2_ G Oog I € cinéma lyon ' Rechercher
MapS/Ad resses Environ 3 750 000 résultats (0,10 secondes) Recherche avancées

Horaires des séances - Lyon
._i Potiche - 1hdlmn - Comédie
Date limite - 1h40mn - Comédie
Les Petits Moucheirs - 2h34mn - Comédie dramatique

Autres films »

Des résultats
issus de Google

M d pS SO nt Cinéma Lyon : Horaires, séances, salles de cinéma a Lyon
. ’ ’ 10 nov. 2010 ... Cityvox : le guide du cinéma. En seulement 2 clics accédez a tous les
|ntegres dans Ia horaires et séances des salles de cinéma de Lyon.

www.cityvox.fricinema_lyon/Cinema - En cache
p artie Horaires cinéma Lyon : Les séances de cinéma a Lyon

Séances de cinéma de Lyon : les horaires des films dans les salles de cinéma de Lyon...
R e C h e rC h e Sur Cinefil.com retrouvez toute | actualité du cinéma, tous les ...

www._cinefil.com/seances-cinemallyon - En cache - Pages similaires
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2- Google Maps

HCoogle adresses

S’inscrire dans
Google Adresses

http://maps.googl

e.com/local/add?
hl=fr

Réféerencement

v Informations générales

Notez que la modification de votre adresse ou du nom de l'entreprise nécessitera
une validation supplémentaire par courrier ou par téléphone.

Pays:*
Soclétélorganisme ; *

Adresse postale :*

Code postal : * [91

Ville : *

Téléphone principal : *

Adresse e-mail

Site Web !

Description :

Catégorie : *

Catégorie : *

| i-'ram:e

[s

Agence LIBEL : maison d'édition Lyon - Livres électror

8 rue Franklin

69002

LYON

04 72 16 93 72

E:Br!'_lplﬂ_: m 234§6T Bﬂmm
contact@editionslibel.fr

Example nmnnom@mmplﬂ.cum

http:/‘www editions-libel fr/

Exemple : hilp:fwww.example.com

B Jenai pas da site Web.

L'agence Libel est une maison d'édition située &
Lyon. Beaux livres, livres électroniques. Nos

compétences : édition et édition déléguée, i
200 caractéres max, 200 caractéres restants.
Maison édition o

Quelles sont les catégories (5 au maximum} qui correspondant la
mieux & voire entreprise 7
Exemples : dentiste, photographe de mariage, restaurant thai,

Editeur aQ
5,:_5" iter une m@ rie:
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Réféerencement

2- Google Maps Se positionner grace a Google Adresses

-Optimiser le titre de sa société ex : ‘mot-clé + nom de
I’entreprise’

Google adresses

-Optimiser la description : intégrer des mots-clés
-Choisissez une catégorie appropriée
-Enrichissez votre fiche avec des images et des vidéos

-Indiquer l'url du site web
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Réféerencement

f_- Appliguer \

mardi 12 octobre 2010 E lundi 8 novembre 2010
7 derniers jours | 30 demlers jours

2- Google Maps

Activité

@ Impressions  ® Actions

40 T ,19

5 .
. 2
s /h..,. ,o\- / \.\-/ \'\‘f.‘\ / "'-...\./ 20

oogle adresses L /\ - b

Statistiques

B ET T 1T A ST T [26 ocL zn1u 2 nowv. <
Statistiques

405 impressions
MNombre de fois gue les utilisateurs ont vu votre fiche d'entreprise dans les résultats de recherche locale
I’_;
30 actions
MNombre de consultations de votre fiche d'entreprise
3 Nombre de clics sur le lien "plus d'infos”, sur Google Maps
27 Nombre de clics associés a une visite de votre site Web

Recherches les plus fréquentes 7'

Requéta Impressions
1. maison 135 —|
2. livres 38 (I
‘3. maison d'édition 36 =]
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3- Les vidéos

Référencement

GO Ugle ski les menuires Rechercher
Environ 1 350 résultats (0,05 secondes) Recherche avancés
24 Tout Séjours Ski aux Menuires
= Vidé Belambra.friSki_Les-Menuires  Menuires : Louez votre hébergement
' au pled des pistes ! Réservez vite
* | Plus ]
Séjour Les Ménuires -50%
Le Web Les-Menuires.SkiHorizon.fr ~ Partez avec le spécialiste de la station
. Les Ménuires !
Pages en frangais
Pays : France Vacances Ski Les Ménuires
Hectitiun s ibariii Ddalys—‘l!acances.comf!iki-Henuira_s Profitez de Réductions jusqu'a
% Vos Vacances Ski aux Ménuires !
Courtes (0-4 mn)

Moyennes (4-20 mn)
Longues (20 mn ou +)

Date indifférente
Meoins d'une heure
Depuis 24 heures
Cepuis une semaine
Depuis un mois
Depuis un an

Péricde personnalisée

Tri par pertinence
Tri par date

Toutes qualités

e Bl B

[« ) WAM-Référencement —JoomlaDay 2011

Safeses

Annonc

Skial
2 résid
Garant
WWWLTT

Les N
Louez

125 st
waww. e

SkilL
Le plus
Résen



Réféerencement

3- Les vidéos

Optimiser ses propres vidéos

Ll

META : |

Title Description
Author Keywords

Bien_referencer_ses_videos.mov

Utilisez des mols cles dans Litilisez des métadonnées :
le nom de votre fichier video. titre, auteur, description,
mots-clés. ..
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Réféerencement

3- Les vidéos

Optimiser ses propres vidéos sur son site

=

http:lfwww.example.com/
videos/some_video_landing_page.himi

11

ke ,, RSS T flfl:p:fhuﬂ.sitn.mnduldm12ﬂ.m

Publiez vos vidéos sur votre

site et optimisez vos pages Créez un fil RSS pour Créez des sitemaps pour
pour le référencement. VoS videos. vos vidéos (Google & Yahoo ).
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Réféerencement

3- Les vidéos

Optimiser ses vidéos sur les sites de partage
(¢ ——

Titre & [ |

Dasoriplion

/ * \ Tags catépories
[ ]
. =

You tube Vimeo | EeENNlEI0Y

Optimisez la soumission
e de vos videos sur les

sites de partage.
Publiez vos videos sur

des sites de partage.
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Réféerencement

4- Les réseaux
soclaux

oo BECVN &
B e flickr . .,
oogle =1/ =
eventiul
Linked |} 23
1- Etendre sa visibilité e
2- Gagner de la visibilité 9 @

dans les SERP (Search

Engine Results Page) B 2015
Channel =Zimbra
Ggogle

3- Avoir plus de liens
externes émanant de
divers source, favoriser COED
I’écho de la marque
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Réféerencement

4- Les réseaux
SOCiaUX david eichholtzer

Environ 3 450 résultats {0,24 secondes)

Exemples sur Google :
3 résultats dans la SERP :

VIADEO, LINKEDIN, Twitter

1- Intégrer des mots-clés
dans les titres

2- Intégrer des mots-clés
dans les contenus
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Réféerencement

Strategle de présence

|
Site instltutlunn@ -'

\ _5 Communiqués

de presse ’:}_;

4- Les réseaux
soclaux

IMAGINER UNE
STRATEGIE ET
CIBLER

Evénements, ]'nu

actualite,

produits ﬂn:kr _}_,...- Q

Creative Commans 2.0 Géndrique by Luc Legay
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Réféerencement

Strategle sur les réseaux sociaux

O 6 6 O

ETRE EFFICACE SUR 1., .e. S Stratégie
LES RESEAUX

4- Les réseaux
soclaux

‘nﬂ:iu s -M -ﬁhlmeltnratypa 'mﬁ'”m
o Evaluer leur o |dentifier les sociaux activer
activité valeurs ® Définir la politique
& mesurer de management » |dentifier et
®» Viserles de communauta maetire en place
audiences » Définir comment les outils
de niche décliner la = Quel type de e masure
w mhﬂmdﬁt—mm
margue engager avec
en ligne cibles ?
» Quelles sont
les ressources
dédides 7
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Réféerencement

4- Les réseaux
soclaux

Recherche Q

Gap
Infos 1969  Kids+baby  Black Magic
Gap + aueres (CTTEIEIITY) eutemen les autres

) Gap Du 20 au 25 octobre, ne manquez pas 25% de réduction sur les
‘I ‘ll‘ pulls en laine Mérinos hemme et femme!

facebook

Mur Fans Only  »

Il ya 23 heures - Partager
&Y 13 personnes aiment ga.
Gap Need some more inspiration for ocur Casting Call contest? Chack

out our Cap Mommy Blogger Network for the best tips from some
superstar moms.

The Flare Jaan Momformation =

Gap Mommy Blogger Network
5 nouvelles photos
14 octobre, 4 18:45 - Partager

& 192 personnes aiment ca.

i Afficher les 85 commentaires

= I

Créf

Pa

Les|

aid

e

aus

ave 3

e Publier :
Plu:

i oy v

[y

f Join us on

[ Stawt [[§ Photo

Arcade Fire
The Suburbs
[Merge; 2010]

Follow us on
Twitter

Find it at: Insound | eMusic

;T\M:el' 378 I]j’-a.ime Ecim'

&] Lien ¥ Vidéo

Achat automobile CITROEN C5 Tourer Exclusive HDi
140 FAF neuve - promo voiture - Auto-|ES.com
hitp: | fweww auto-les.com/mandataire-citro..,

Achetez votre CITROEM C5 Tourer Exclusive HDi 140 FAP
neuve i un prix imbattable | Auto-IES.com, leader dans la
vente de véhicules neufs, vous fait profiter de remises
exceptionnelles.

[»

Isur?2 Choisissez ume ministure

[ Pas de vignette

| Commentez ce ljen...

- =4
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Réféerencement

4- Les réseaux Cwitkter

: Etre ACTEUR et PARTAGER
SOClauXx

Arcade Fire
The Suburbs

[Merge; 2010]

e veryic Follow us on
el Twitter

Y Gap g

Web http://facebook.c...
#1 37,053 2,035

Abonnements Abonnés  Listé

: m f Join us on

Tweets : Find it at: Insound | eMusic

Lucky you! Get 30% off your Gap

purchase when you sign up or use Favorts TP, T
your GapCard, 10/21-10/24. Abonne [@Tweet | 378 |KlJiaime {3000
Details: http://gap.us/abwjer 7dr*xNH

Il ya environ 2 heures via CoTweet —-lﬂ R F.‘
i

7 ==er

EY OBERE

The season’s most wanted, handpicked by Lucky magazine =
http:/ /gap.us/9Kj1eA Q-0

Il y a environ 2 heures via CoTweet ® . ?’ - m
Only a few days left to enter your little star in our Casting "ﬁ.ﬂ Em . *

Call! Ends 10/24 so enter today http://gap.us/cNQ7FT Tout afficher...

Il y-a environ 20 heures via CoTweet

What's happening?

) Flux RSS des tweets de
Our favorite little extras pack a big punch -Gap
http:f/gap.us/dd26XZ
2:40 PM Oct 18th via CoTweet

ZARA - BLOUSON POP ASSORTI EN NYLON-
http://www.zara.com/webapp/wcs/stores/serviet/product/fr/fr/zara-
sales/15004/11524

We're bringing sophistication back—check out the season’s
sharpest http://gap.us/cdalAM

5:10 PM Oct 13th via CoTweet |
We've heard you. We only want what's best for Gap. No crowd = ’(
sourcing, but the Blue Box is back. http://bit.ly/9xvtv]

452 PM Oct 11th via CoTweet

22 | Tweet |

Continuing our logo convo from yesterday, check out our

Timeline @Mentions Hetweets = Searches -  Lists ~

=, nitchfarkmadia cicninek
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Réféerencement

I- MESURER SON REFERENCEMENT



Réféerencement

1- Les logiciels de
positionnement

© SeelUrank

Le positionnement n’est pas la
finalité du référencement mais

—
V4 . . = = : : I.'.l ' |: . 1 ",..' = | |._ e _
une étape indispensable pour  JUGENT web Ranking
la génération d’un TRAFIC RANKING s

/ ( ;;"-}

CIBLE

. = FONKS fi

seo0 analytics

Google ' Analytics
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2- Analyse dans

GWT

Tableau de bord

Messages
[#| Configuration du site
[=] Votre site sur le Web

Liens vers votre e‘.tle

Mots ¢l
Liens internes
Statisti sur les
abonnés

[#| Diagnostic

Labos

Obtenir de l'aide :

Réféerencement

Google outils pour les webmasters

Requétes de recherche

J Requétes les plus fréquentes ‘ Favoris 77

|Tpu5v| |Tpu5m mﬁv| Du 9 oct. 2010 rauB nov. 2010 Toutes lﬂﬁmﬁ‘lﬁs'|
200 200
1%—W’/\\-—\ -_N_wg
3 _ﬁl.lf'lﬂ 18/10/10 .25!104'10 Le— .\. 01M1/10 2
| Requétes éa’lmpressinms ~"Clics
100 6 600 3904 -19%

| Valeurs affichees : 1 900 Valeurs affichées : 58

Requéte Impressiens Modifier Clics Modifier CTR Medifier Position moy. Modifier

Q)  libel 880 <10 4w - 63 +08
/% maison d'édition lyon 210 +24% 46 +28% 22% 407 24 08
& couverture live 210 +131% <10 4@ - 130 +20
& livre couverture 170 <10 te - 80 +10
& fibelfr 140 +27% <10 4@ - 7.0

@ maison d'édition 58 <10  te - 110 +40
& couverture de livre 48 to <10 4+ - 190 + 100
% maison edition % +20% <10 4+ - 45 160
@ maison edition lyon 28 t+w <10 4+ - 1.7
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3 - Analyse dans
GA

I_N"* T i Graphlgque par : _|f|| =
-21] opo 20 ool
.,.h
'\.__ '_.__.__/o—-\_"_._.-- \._.__ ._.__./'—w\'_._._.__.f'—\\.
10 000 (1)
24 jamv. 3 jan. T 1@ 14 Téwr:
La recherche a généré un Avec les résultats naturels de 351 764 visites via 21 sources.
Affioher - Avecles résultats naturals | Au total | Avec les liens commerciaux
UM | Ensemble diobjectifs 1 Revenus AdSense Type d'affichage : [0 @8 |2 | T |i71|~
Pages par visite ; :ﬁ:‘m moysnpasse surle. (| o veiles visites (sn %) (7) el de reliond
3,69 00:03:21 75,62 % 47,70 %
nne du site : 3,62 i 2 N Moyenne du site : 74,48 % 148,02 %
Moyenne du site : 00:03:21 (1,53 %) (-2,69 %)

(0,40 %)

o E——— o) enee | Gnlleien

FPar défaut . Source Effacer le segment selectionne

Toutes [ i Source Support Campagne Annonce  Type de visteurfPage de destination
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4- Créer vos
propres suivis

TRAFIC TOUS CANAUX Janvier

VOLUME VISITES

FOCUS REFERENCEMENT NATUREL (SEO)

Févricy, b e de pages optimisées
Messages réseaux sociaux diffusds

Visites accies direct E-mailing optimisés
Visites référents Partenaires optimisés
Sites Partenaires C.Presse
Sites référents Visites SEO hors margue
Visites SEO naturel Wisites SEO marque .

Visites SEM [payant) Total visites SEQ

T .
mﬁ::;nx::' d:’:::t:‘mmnm P Seuil de rentabilité Visites Hors margue | = = i
Tous canaux [relevé Google Analytics) Landing Pages

Couverture mots clés
% Vieltes acces direct: Nombre de positions an Page 1 de Google : Top mots clés
5 Visites réfarents % de visibilité ; 5
9 sites Partenaires Nembre de positions en Page 1 de Google : longue traine i L.
% Réseaux Sociaux % de visibilité i
S e
% Visites SEQ Taux de rebond
# Visites SEM (payant) Durée moyenne des visites
% Total Search Pages vues
e, - .- . / visite
x::u:hmd % Nouvelles visites
1]
D s e
Py — Total Pages indexées dans Google site: : -
Prospect Accés Direct Nombre de pages indexables ] s
Prospects Sites Référents Nombre de pages indexées :
Prospects Sites Partenaires % d'indexation | |
Prospects sites référents Nombre de pages indexables
Prospects SED Nombre de pages . indexdes [
Prospects SEM {payant) % d'indexation des pages ] i
Prospects Total Search WVisites SEQ pages !
Tous canaux Mombre de pages .. ndexables
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4- Créer vosS Suivis

Evolution du nombre de mots clés et de pages de destination

Jooon
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Evolution du nambre de visites issues du canal SEO
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CONCLUSION
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La pyramide du SEO

Pour des résultats optimaux,
commencez par de solides
fandations puis ftracez votre
chemin jusgqu‘au sommet,

Interaction pouss
avec l'utilisateur

Média sociaux - Marketing viral

POPULARITE

Demande manuelle et déploiment de backlinks

Augmentation progressive, Contenu générateur de liens

/RECHEREHE DE MOTS CLES - KEYWORD MARKETING

Recherches et Brainstorming Sélection de termes et expressions

Optimisation des pages : Title, meta, url, h1, texte, ancre interne

ACCESSIBILITE - QUALITE DU CONTENU

Conteanu unigue Contenu accessible par les robots Struciure des URLs

Architecture interne des liens SiteMaps Entdles HTTP. \ ERQSEOIMOZ
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sources :

Seomoz http://www.seomoz.org/blog
Abondance http://www.abondance.com/
Oséox : http://oseox.fr/

Fred Cavazza http://www.fredcavazza.net/
Journal du Net http://www.journaldunet.com/
Google http://www.google.fr/
Sébastien Billard http://s.billard.free.fr/
SearchEngineland http://searchengineland.com
Elliance http://www.elliance.com/
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